
ໂຄງການຊ່ວຍເຫຼືອວຽກງານການຄ້າ 
ຂອງ ສະຫະພາບເອີຣົບ ໃຫ້ແກ່ ສປປ ລາວ ພາຍໃຕ້ແຜນເຊື່ອມໂຍງພາກ
ພື້ນອາຊຽນ

ທ່າແຮງການສົ່ງອອກຜະລິດຕະພັນລາວໄປສູ່ຕະຫຼາດ
ສະຫະພາບເອີຣົບ

ທ່ານ ນາງ ຈູເລຍ ສະປາຍ (Julia Spies)
ຫົວໜ້າ, ຂໍ້ມູນ, ເຄື່ອງມື ແລະ ການວິເຄາະດ້ານການຄ້າ, ສູນ
ການຄ້າສາກົນ



ຂໍ້ມູນດ້ານການຄ້າ I

• ການນໍາເຂົ້າຂອງສະຫະພາບເອີຣົບຈາກ ສປປ ລາວ ໄດ້ເພີ່ມຂື້ນ
ຢ່າງຫຼວງຫຼາຍໃນໄລຍະ 10 ປີຜ່ານມາ

• 2010: $165 ລ້ານໂດລາ
• 2015: $218 ລ້ານໂດລາ
• 2020: $387 ລ້ານໂດລາ

• ສ່ວນການສົ່ງອອກຂອງສະຫະພາບເອີຣົບ ໄປສູ່ ສປປ ລາວ ມີ
ການຂະຫຍາຍຕົວທີ່ຊ້າກວ່າ, ຊຶ່ງເຮັດໃຫ້ການຄ້າ ຂອງ ສປປ 
ລາວ ເກີນດຸນ ຖ້າສົມທຽບໃສ່ EU ແມ່ນເທົ່າກັບ $241 ລ້ານໂດ
ລາສະຫະລັດ

• ເຄື່ອງນຸ່ງຮົມກວມເອົາຫຼາຍກວ່າເຄິ່ງໜຶ່ງຂອງການນໍາເຂົ້າທັງ
ໝົດ, ແຕ່ຂະແໜງການອື່ນກໍມີການຂະຫຍາຍຕົວແລະທຽບ
ເທົ່າໃນລະດັບດຽວກັນ. 

+134%



ຂໍ້ມູນດ້ານການຄ້າ II
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ເຄື່ອງນຸ່ງຮົມ ກາເຟ 
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ສານເຄມີ ເກີບ ເຂົ້າ 

ການຂະຫຍາຍຕົວຂອງການສົ່ງອອກຂອງ ສປປ ລາວ ໄປສູ່ EU, ອີງຕາມຂະແໜງການ, ດັດສະນີປີຖານ 2010

ປ.ລ: ການລາຍງານລະບຸພຽງແຕ່ຂະແໜງການທີ່ມີການສົ່ງອອກເຖິງ $10 ລ້ານໂດລາສະຫະລັດ ໃນໄລຍະລະຫວ່າງປີ 2010 ຫາ 2020. 
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ອຸປະກອນໄຟຟ້າ ເພັດ ແລະ ໂລຫະທີ່ມີຄ່າ 



ການຫຼຸດພົ້ນອອກາຈາກສະຖານະປະເທດ
ດ້ອຍພັດທະນາ: ຈະມີການປ່ຽນແປງຫຍັງ
ແດ່?
• ລະບົບໃຫ້ສິດທິພິເສດທາງດ້ນອັດຕາພາສີສໍາລັບທຸກ
ຜະລິດຕະພັດ ຍົກເວັ້ນອາວຸດເສິກ (EBA) ສົ່ງເສີມການເຂົ້າ
ເຖິງຕະຫຼາດທີ່ປອດພາສີ ແລະ ບໍ່ຈໍາກັດໂຄ່ຕ້າ. 

• ສປປ ລາວ ໄດ້ນໍາໃຊ້ຜົນປະໂຫຍດຈາກລະບົບດັ່ງກ່າວ 
(ອັດຕາການນໍາໃຊ້ລະບົບ EBA ເທົ່າກັບ 95%) 

• ພາຍຫຼັງຫຼຸດຜົ້ນຈາກສະຖານະພາບ LDC, ແມ່ນສາມາດນໍາ
ໃຊ້ລະບົບໃຫ້ສິດທິພິເສດດ້ານອັດຕາພາສີ GSP ຫຼື GSP+



ຜົນສະທ້ອນຕໍ່ກັບການຄ້າ
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• ການສູນເສຍຂະໜາດນ້ອຍ ຊຶ່ງເທົ່າກັບ 1.2% ຂອງການ
ສົ່ງເອອກ.

• ຜົນສະທ້ອນຢ່າງຫຼວງຫຼາຍຕໍ່ກັບການຄ້າກັບ EU:
• ຄາດຄະເນການສົ່ງອອກສໍາລັບປີ 2024 ພາຍໃຕ້ລະບົບໃຫ້

ສິດທິພິເສດດ້ານອັດຕາພາສີໃຫ້ແກ່ປະເທດ LDC: $313

ລ້ານໂດລາສະຫະລັດ
• ມູນຄ່າຫຼຸດລົງແບບຄາດຄະເນ: -$73 ລ້ານໂດລາ, 23% ຂອງ
ການສົ່ງອອກຫາປະເທດສະມາຊິກ EU27



ທ່າແຮງການສົ່ງອອກໄປສູ່ຕະຫຼາດ EU 
ສາມາດມີການຂະຫຍາຍຕົວໄດ້
ເທົ່າໃດ? 
• ສຸນ ITC ໄດ້ພັດທະນາເຄື່ອງມືແບບອອນໄລ (ເບິ່ງຕື່ມໄດ້ທີ່: 

exportpotential.intracen.org) ທີ່ສາມາດຊ່ວຍລະບຸຂະແ
ໜງການສົ່ງອອກທີ່ມີທ່າແຮງການຂະຫຍາຍຕົວ. ທ່າແຮງ
ດັ່ງກ່າວສາມາດປົດລ໋ອກໄດ້ດ້ວຍການໃຫ້ຄໍາແນະນໍາດ້ານ
ການຄ້າແບບມີຈຸດສຸມ. 

• ທ່າແຮງການຂະຫຍາຍຕົວຂອງການສົ່ງອອກ ສປປ ລາວ 
ໄປສູ່ບັນດາປະເທດ EU27 ຂອງຫຼາຍຂະແໜງການມີມູນຄ່າ
ເທົ່າກັບ $274.5 ລ້ານໂດລາ. 



ການສູນເສຍດ້ານການຄ້າ ແລະ ທ່າແຮງການສົ່ງ
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ຄາດຄະເນການຄ້າສໍາລັບຂະແໜ
ງການທີ່ຖືກຜົນກະທົບ

0 20 40 60

ເຄື່ອງນຸ່ງ 

ນໍ້າຕານ 

$ million

ຂະແໜງການຄ້າກັບ EU ທີ່ຄາດຄະເນຈະຫຼຸດ
ລົງ > $ 10 ລ້ານ

ທ່າແຮງທີ່ບໍ່ໄດ້ນໍາໃຊ້ ການສູນເສຍດ້ານການຄ້າ 

0 1 2 3 4 5

ເກີບ 

ເຂົ້າ 

ສານເຄມີ 

ຜັກ 

ຜະລິດຕະພັນຕັດຫຍິບ 

ຜະລິດຕະພັນອາຫານ 

ໝາກໄມ້ 

$ million

ຂະແໜງການຄ້າກັບ ປະເທດສະມາຊິກ EU27 ທີ່ຄາດຄະເນດຈະ
ຫຼຸດລົງ < $10 ລ້ານ

ທ່າແຮງທີ່ບໍ່ໄດ້ນໍາໃຊ້ ການສູນເສຍດ້ານການຄ້າ 



ຂະແໜງການສົ່ງອອກອື່ນໆທີ່ມີ
ທ່າແຮງການຂະຫຍາຍຕົວ
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ຜະລິດຕະພັນປຸງແຕ່ງອື່ນໆ 

ນໍ້າມັນແກ່ນ 

ແວ່ນຕາ, ໂມງ ແລະ ອຸປະກອນການແພດ 

ຜະລິດຕະພັນໄມ້ 

ຂະແໜງການອື່ນ 

ທັນຍະພືດ (ຍົກເວັ້ນເຂົ້າສາລີ & ເຂົ້າ) 

ປຸຍ 

ນໍ້າຢາງ ແລະ ຢາງທໍາມະຊາດ 

ອຸປະກອນໄຟຟ້າ 

ກາເຟ 

ໂລຫະ (ຍົກເວັ້ນທາດເຫຼັກ & ໂລຫະທີ່ມີມູນຄ່າສູງ) 

$ million



ຂໍ້ສະຫຼຸບ

• ການສົ່ງອອກຂອງ ສປປ ລາວ ໄປສູ່ EU ມີທ່າຂະຫຍາຍຕົວ
ແບບວ່ອງໄວ.

• ການຫຼຸດພົ້ນອອກຈາກສະຖານະປະເທດດ້ອຍພັດທະນາຈະ
ມີຜົນກະທົບເລັກນ້ອຍຕໍ່ກັບການຄ້າທັງໝົດ ແລະ ຈະມີ
ຜົນກະທົບຕໍ່ກັບການຄ້າກັບສະຫະພາບເອີຣົບ ຫຼາຍກວ່າ
ຖ້າເວົ້າສະເພາະ ຖ້າບໍ່ສາມາດນໍາໃຊ້ລະບົບ GSP+. 

• ບາງຂະແໜງການບໍ່ມີທ່າແຮງການຂະຫຍາຍຕົວທີ່ພຽງພໍ
ເພື່ອດຸ່ນດ່ຽງການຫຼຸດລົງດ້ານການຄ້າທີ່ເກີດຈາກການຫຼຸດ
ພົ້ນອອກຈາກສະຖານະ LDC.



ຄໍາແນະນໍາ
1. ສໍາລັບຂະແໜງການທີ່ບໍ່ທັນໄດ້ນໍາໃຊ້ທ່າແຮງ > ການສູນເສຍ

ດ້ານການຄ້າຫຼາຍ (ເຊັ່ນ: ໝາກໄມ້, ພືດ, ສານເຄມີ, ເຂົ້າ, 
ເກີບ)
ການສົ່ງເສີມ ແລະ ການໃຫ້ຄໍາແນະນໍາດ້ານການຄ້າສາມາດແກ້ໄຂ
ຄວາມຝືດຕົວຂອງຕະຫຼາດ ແລະ ນໍາໃຊ້ທ່າແຮງທີ່ມີຢູ່.

2. ສໍາລັບຂະແໜງການທີ່ບໍ່ທັນໄດ້ນໍາໃຊ້ທ່າແຮງ < ການສູນເສຍ
ດ້ານການຄ້າໜ້ອຍ (ເຊັ່ນ: ນໍ້າຕານ, ເຄື່ອງນຸ່ງ
GSP+

ການກະຈາຍສິນຄ້າສົ່ງອອກຕະຫຼາດໃຫ້ມີຄວາມຫຼາກຫຼາຍ ສູ່ຕະຫຼາດ
ອື່ນທີ່ບໍ່ແມ່ນ EU (ຈີນ, ຍີ່ປຸ່ນ, ເຄື່ອງນຸ່ງໄປຕະຫຼາດສະຫະລັດ, 
ຫວຽດນາມ, ແລະ ນໍ້າຕານໄປອິນໂດເນເຊຍ) 

 ການສົ່ງເສີມຜະລິດຕະພັນໃຫ້ມີຄວາມຫຼາກຫຼາຍ


